m. | PERKREIS
X L
i b ot

HOBEL+SPAN NR.OF Mak-Juni 2004

HOBEL+SPAN

Starke Trends im Marketing

HolzLand Levendecker und die RAL

Gltegemeinschaft Holzhandel e. V. |

informieren lber nege Chancen im |

Markt

Die attraktivsten Messensuheiten,
ein Uberblick dber Events und Ent-
wicklungen in 2009 und ein Fachvor-
trag zum Erfolgsfaktor Wertschfpf-
ungspartmerschaft” standen im bit-
telpunkt der traditionellen Marke-
ting-Beiratssitzung der Innungsober-
meister im Trierer Leyendecker-5chu-
lungszentrum,

Als Hauptreferenten zur Marke-
tingbeiratssitzung konnte Olaf Riitzel,
Geschifusfihrer der RAL Giltege-
meinschait Holzhandel . V. mit Sitz in

Bremen, gewonnen werden. Sein The-
ma: Erfolgsfaktor Wertschipfungs-
partnerschafi®,

+Mur wer kooperationstihig ist,
bleibt konkurrenzfihig!* Angesichts
der demografischen Entwicklung
gehe der Trend hin xu Handwerkern,
die der kautkriftigen Ehentel , hinfzig
plus® alles aus einer Hand anbieten.
Sie genieBen den wesentlichen Ver-
travensbonus — Handel und Industrie
kénnen davon mitprofitieren. Mit
vielen konkreten Handlungsvorschla-
gen fiir die konkrete Gestaltung von
Wertschtpfungs-Partnerschaften be-
reicherte Riltzel die Marketing-Bei-
ratssitzung der Obermeister. Sie wer-
den dem RAL-Experten zustimmen:
nDer Handel und die Industrie miis-
gen [nstrumente schaffen, die es dem
Handwerk leicht machen, seinen re-
gionalen Markt zu informieren.”
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